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Por que pelo Justognom?

O Instagram é uma das redes sécias mais populares do
Brasii e do mundo. O aplicativo permite o
compartilhamento de fotos e videos entre seus usuarios.

Se para os usuarios essa midia é o local favorito para
curtir e compartilhar fotos e videos, para empresas
representa uma oportunidade para se aproximar do
publico.

Segundo o Instagram (2019), séo mais de 1 bilhdo de
usuarios ativos, sendo o seu engajamento 15 vezes mais
que em outras plataformas.

O Brasil € o pais que ocupa a terceira posicdo no ranking de contas, com
mais de 72 milhdes de brasileiros cadastrados na ferramenta, sendo mais de
25 milhdes de perfis profissionais. O primeiro lugar € ocupado por EUA com
116 milhdes e em segundo a India com 73 milhées de contas.

foco, voltado ao conteudo visual. Assim, o
usuario pode compartilhar suas fotos e obter
seguidores, que sao aquelas pessoas que
@ decidem receber as suas atualizagoes. E em

\ meio a essa relacao, estio as interacoes, agcoes
permitidas pelo Instagram, como as curtidas,
comentarios, marcacoes e directs.

900 o.o"'.
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% oa — A caracteristica que mais chama a atencao é o
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Publicidade no Instagram

Por que devemos investir no Instagram?

60% das pessoas Aumento de 80% Mais de 200 milhées
afirmam que do tempo gasto de Instagrammers
descobrem novos assistindo videos acessam pelo menos
produtos no Instagram. no Instagram. um perfil comercial
por dia.

Pesquisa com usuanos do Com base nos Instagrammers ativos
Instagram, novembeo da 2015. diariameante. Dados interncs do

Instagram, novembro de 2017.

Veiculagdo otimizada: O sistema de veiculacdo redireciona suas publicacdes
para as contas que tem interesse no em seu nicho de mercado pelo menor
custo.

Publicos envolvidos: Muitas pessoas acessam o Instagram em busca de
inspiracao e informacao. Novos formatos de anuncio como o Instagram
Stories sao uma oportunidade significativa para os anunciantes. Alias, um
terco dos stories mais vistos sao de empresas.

Dados para analise: Dentro do aplicativos, vocé consegue obter varias
informacdes sobre desempenho da sua conta. Dados como interacoes,
crescimento, faixa etaria e localizacdo de pessoas que acompanham sua
conta também estao incluidas.



Instagram Business

Faca com que sua
empresa se destaque no
Instagram

Veja a seguir algumas dicas para publicagcoes

Crie elementos visuais de alta qualidade

Tire fotos ou videos de qualidade com o celular

em um local bem iluminado. Chame a atencao
para suas fotos com aplicativos como Layout,
Boomerang ou Hyperlapse.

Crie uma marca

Use seu logotipo, cores ou produtos para criar
uma personalidade para sua empresa. Isso ajudara
a criar um visual e uma experiéncia consistente em
todos os seus conteudos.

Publique regularmente

Faca com que os clientes lembrem
imediatamente de sua empresa publicando
regularmente. Quanto mais vocé publicar no
Instagram, maior sera o numero de interagoes
(curtidas, compartilhamentos, visitas ao perfil
etc.). Experimente publicar pelos menos de duas
a trés vezes por semana, para que as pessoas se
lembrem sempre da empresa




Instagram Stories

Criar Stories ¢ uma otima forma de envolver as pessoas com sua empresa.

Os Stories representam um formato de criativo imersivo que permite
que as pessoas do Facebook, Instagram e Messenger visualizem e
compartilhem momentos por meio de fotos e videos que desaparecem (a
nao ser que sejam salvos) apos 24 horas. O WhatsApp tem um recurso
similar chamado de Status do WhatsApp:

Mais da metade das pessoas no Instagram no mundo todo usa os
Stories e o feed diariamente.

Mais da metade das pessoas pesquisadas e que usam o Stories
afirmaram fazer mais compras online por conta disso.

68% das pessoas que participaram da pesquisa afirmaram usar stories
em trés ou mais aplicativos ao menos uma vez por semana.

© ! - ©

Fonte: https://www.facebook.com/business/help/329494947852688?id=2331035843782460
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https://www.facebook.com/business/help/329494947852688?id=2331035843782460

Inspire-se nessas ideias divertidas

As publicacoes facilitam a comunicacao e o compartilhamento de atualizagdes com os
clientes e com a comunidade. Vocé tem um espaco aconchegante ou um mural atraente para
tirar selfies? Use suas publicacdes para capturar a singularidade de seu espaco ou produtos e

atraia pessoas para sua loja ou site.

© Instagram. &

Jaspersmarket

© Qv A

52 likes

jaspersmarket Today we welcome our néwest 1eam
members, Jack and Ronnle. Say hallo next time
you'ra in the store

A Q 3 O A~
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Destaque seus funcionarios
Apresente seus funcionarios a comunidade.

Apresente seus produtos

As imagens mais atraentes, normalmente, sdo as
mais simples. Tire uma foto de seu produto em
um plano de fundo simples.

Mostre os bastidores
Mostre as pessoas um lado de sua empresa que
os usuarios dificilmente veem.

Destaque seus clientes
Marketing de Influéncias : Mostre a seus clientes
de sucesso, essa técnica potencializa gera
credibilidade aos negocios.

Use hashtags em alta

Use hashtags para alcancar as pessoas que ja
seguem vocé com mais facilidade. Se vocé tem
um saldo de cabeleireiro, as hashtags poderiam
ser #manicure ou #penteados. Lembre-se de que
hashtags mais especificas vao alcancar um
publico mais direcionado.

Faca uma pergunta
Incentive a interagdo com sua empresa fazendo
uma pergunta a comunidade na legenda.



Dicas criativas para Stories

Vocé pode usar stories para levar seus clientes aos bastidores, mostrar as atividades diarias
do seu negodcio e conectar-se aos clientes de maneira honesta e auténtica. Vocé tambem
pode promover os stories que compartilha no Instagram para alcancar pessoas alem de seus
seguidores. Veja algumas dicas de criativo para comecar:

Faca valer a pena

Os stories duram somente 15 segundos, O
que significa que vocé precisa expressar seu
ponto de vista rapidamente.
Recomendamos mostrar sua marca ou
empresa em trés segundos ou menos. Vocé
pode usar texto nas promocoes dos stories,
mas sera melhor usar uma imagem ou
video vertical para se destacar e capturar a
atencao do seu publico.

Saiba sua meta

Sua meta é promover seu produto?
Experimente compartilhar os bastidores
de uma remessa que vocé acabou de
receber. Mantenha o foco da sua
promocao no centro do criativo do
anuncio. Mas ndo informe o preco,
anuncios que ndo incluem precos
especificos apresentam melhor
desempenho para compras e
reconhecimento de marca.

0..... WO

Seja original

Ao promover um story no Instagram, use
conteudo original. Evite usar emojis, GlFs e
figurinhas desnecessarias. Utilize sons,
descobrimos que a maioria dos stories com
narracao ou musica geram resultados
melhores em comparacdo com os anuncios

semsom

Mostre, nao conte

Use um story para mostrar como usar seu
produto. Tutoriais ou videos que mostram
pessoas usando seu produto de maneira
divertida e criativa demonstraram atrair a
atengdo das pessoas

Arraste para cima e Marcac¢oes

Use essas opgoes para interligar link de sites e
marcar outras contas. Faca seu publico
realizar agbes de maneira estratégica



“Potnocinomos sun. publicacho

semv seho

Antncios no Instagram

Realizar a promocao de uma publicacao no feed ou no story agrega
muito valor as empresas, é notavel que cada vez mais marcas estao
investindo em publicidade no Instagram como parte de suas estratégias

de marketing.

O objetivo é que as empresas levem os publicacdes para além dos
seus seqguidores, podendo direcionar para audiéncias especificas e
mensurar o desempenho usando as ferramentas da plataforma de

anuncios.

Por que usar 0s anuncios em suas publicacbes?

ALCANCE

Leve uma publicagao para
mais gente, para assim
repercutir com todo o

publico-alvo da sua marca,

independentemente das
contas seguidas.

0 TR

FACILIDADE

No6s da Network Organic
podemos anunciar suas
publicagdes divulgando e
aumentando sua
audiéncia. Fazemos todo
o procedimento e o
melhor, ndo utilizamos
sua senha.

MENSURACAO

Reforce sua estratégia de
anuncios de conteuddo de
marca com 0s mesmos
recursos de mensuracao
de outros formatos e
otimize as campanhas
para varios objetivos.
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Instrucdes para Patrocinio - Nova Publicagao

Primeiro passo: Autorizar a NetworkOrganic na sua publicacao

E necessario autorizar a empresa para que ela transforme o post em um anuncio.

Como criar uma nova publicacdao no Feed

1. No aplicativo do Instagram, prepare uma publicacdo, seja de foto,
video ou carrossel, como faz normalmente: selecionando uma ou
mais imagens, depois legenda, efeitos e filtros, se necessario.

2. Antes de carregar as imagens, toque em Configuracoes
avancadas.

3. Toque em Marcar parceiro de negocios.

4. Pesquise pela conta comercial NetworkOrganic, e selecione a @
correta para associar a publicacao.

5. Volte para a pagina Configuragbes avancadas e ative a
opcao Permitir que o parceiro de negocios promova, essa opgao
dara permissao a Network Organic promover a publicacdo como
anuncio.

6. Publiqgue o conteddo depois que a empresa tiver sido marcada e

que o botdo Permitir que o parceiro de negdcios promova tiver sido
ativado.

0.._. WORC 10



Instrucdes para Patrocinio — Publicacao Existente

0--—- AV =

Como dar permissao para promoc¢ao a uma
publicacao ja existente do Feed.

Navegue até a publicacdo, toque nos trés pontos no canto
superior direito e selecione Editar.

Toque em Adicionar parceiro para marcar a NetworkOrganic na
publicacao.

Para adicionar, toque em Marcar parceiro de negocios.

Pesquise pela NetworkOrganic e selecione a @ correta para
associar a publicacao.

Depois do parceiro comercial ser marcado, volte para a
pagina Configuracbes dos parceiros de negocios e ative o
botao Permitir que o parceiro de negocios promova, esse
procedimento dara permissao a NetworkOrganic promover a
publicacdo como um anuncio.

11



Configura¢des do Instagram Story para Andncio

Ativar Itens Arquivados - Story

E necessario que a opcao Itens Arquivados esteja habilitada para
patrocinarmos uma publicacdo pelo stories sem a sua senha. Além disso
a opcao permite que fotos e videos sejam salvos automaticamente na
Sua conta.

Para visualizar stories inativos acesse:
1. Pagina do perfil da conta no app do Instagram.

2. Toque no Menu de Configuracées = e em seguida
Configuracoes

3. Toque Privacidade e depois em Story.

4. Em Salvar, Habilite a opcao Salvar em Itens Arquivados

Acessar Itens Arquivados - Story

Os stories ficam disponiveis para visualizacao por 24 horas, apos esse
periodo eles ficam inativos e somente poderao ser acessados por vocé em
Itens Arquivados, caso a opcao esteja habilitada.

Para visualizar stories inativos acesse:

1. Pagina do perfil da conta no app do
Instagram.

2. Toque no Menu de Configuracdes. =
3. Toque em Itens Arquivados.

0 TR
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Instrucdes para Patrocinio — Novo Story

Como criar um novo story de conteudo de marca

1. Selecione a foto ou o video para adicionar ao story.

Observacao: vocé nao pode digitar uma hashtag, @mencionar
nenhuma conta como texto, usar figurinhas, GIFs, musica, emojis
ou enquetes.

2. Selecione o icone link localizado no topo da tela de criacdo do
story para abrir a tela Mais opc¢oes.

3. Toque em Marcar parceiro de negocios, pesquise e selecione a
NetworkOrganic.

4. Navegue de volta para a tela Mais opcoes e ative o
botao Permitir que o parceiro de negdcios promova. Depois que o
anunciante veicular a campanha, nao sera possivel alterar essa
configuragao.

Observacao: o recurso arquivo de stories precisa estar ativado para que
a Network promova o Story como um anuncio. Verificar configuracao
na pagina 12.

0 TR
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Instrucdes para Patrocinio — Story Existente

Como usar um story de conteldo de marca existente

1. Selecione o story que vocé deseja promover.
Observacao: as edicdes nao poderao ser realizadas em um story
expirado, mesmo que ele esteja salvo em seu arquivo.

2. Toque nos trés pontos |localizados no topo da tela de criacao do
story para abrir a tela Mais opcoes.

3. Toque em Marcar parceiro de negocios, pesquise e selecione a
NetworkOrganic.
Observacao: se a empresa aparecer nos resultados da pesquisa,
mas nao for possivel marca-la, informe a empresa pelo suporte no
Whatsapp.

5. Navegue de volta para a tela Mais opgoes e ative o
botao Permitir que o parceiro de negdcios promova para permitir
que a empresa promova seu story.

Observacao: o recurso arquivo de stories precisa estar ativado para

que a Network promova o Story como um anuncio. Verificar
configuracao na pagina 12.

0 B AV i
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A publicacao foi promovida — O que esperar

O que acontece depois que Network Organic tem a opcao de promover o
story ou a publicacao de conteddo de marca?

Publicagoes do feed

Vocé pode editar ou excluir a
publicacdo antes da Network Organic
promové-la. Mas, uma vez promovida,
vocé nao podera mexer nela até o fim da < Publcagoss ol
campanha do anunciante. @ imieeeia -
Se nao quiser que a publicacao de
conteldo de marca seja exibida em seu
perfil, vocé pode arquiva-la quando
quiser.

Stories -
Depois das primeiras 24 horas, o Story Zﬁﬁmv i
de conteldo de marca desaparece do o Co oG ncat G s
perfil, mas é salvo em seu arquivo. Os Qs e
anunciantes podem  promover a m Q LA
publicacdao do Stories como um anuncio ( :J

mesmo apods expirar, desde que ela
esteja no arquivo de Stories.

Observacao: se a Network Organic ja
tiver lancado uma campanha, ndo havera
uma forma de impedir o anunciante de
veicular campanhas futuras.

0 B AV i



Como vou saberse apublicacao g
foi promovida a andncio?

Quando a Network Organic promover uma publicacao de
da sua empresa, vocé recebe uma notificacao na
secao Atividades > Contetdo de marca do app Instagram.

Quando tocar na notificacao, ela mostrara uma
mensagem dizendo que o parceiro de negocios
“promoveu sua publicacao”.

Analise as Estatisticas e Métricas
da campanha.

Na sec¢ao Informagdes do aplicativo, vocé tem acesso
a todas as métricas organicas, la estardao todas as
informacoes sobre a publicacao patrocinada.

/L)



Informacdes

Al
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As Informacdes do Instagram ajudam a conhecer um pouco mais sobre seus
seguidores e as pessoas que interagem com sua empresa no Instagram. Por exemplo,
vocé encontrara informacdes como género, faixa etaria e localizacdo. Também sera
possivel ver quais publicacoes e stories seu publico mais visualiza e com quais mais se
envolve. Informagdes sobre o alcance, as contas alcancadas, sobre as impressoes e as

impressoes por dia.

Acesse a Conta profissional > Perfil > Menu para configuragdes > Informacoes

O que é engajamento : Engajamento é a média de todos os resultados.

Quais sdo os resultados ? E a soma do conteudo, atividade e pUblico.

A guia Conteudo
permite que vocé veja
o desempenho de
publicagdes, stories e
promocgoes.

A

Informacgdes

N

networkorganic

Conteudo Atividade Publico

Na guia Atividade, rastreie
as impressdes, o alcance e as
interaces por semana.

Na guia Publico, vocé vé
informacdes importantes
sobre seu publico,
incluindo o aumento de
seguidores ao longo do
tempo.

17
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Conteudo

Informacdes referentes a publicagdes, stories e promocgoes.
Nesta guia, € possivel coletar dados mais direcionados de cada publicacdo. Além de te

mostrar quantos posts vocé fez durante a semana, o Insights também os organiza por
impressoes ou alcance, como vocé preferir.

Também ¢ possivel comparar com periodos anteriores (de 7 ou 14 dias) e coletar
dados dos stories e das promogaes.

Acesse a Conta profissional > Perfil > Menu para configuracdes > Informacoes > Contetdo

Visao geral

Possui um conjunto de informagdes que mostra o numero total de publicagdes e
stories que foram criadas na semana.

< Informacdes

Contetido Atividade Publico

Visdo geral ®

16 publicagdes e stories esta semana
+11 X 31de dez - 7 de jan

18



Analise das informacgoes de uma publicacao.

1 1 3 . . networkorganic
1. Clique na publicacdao que deseja analisar. O Do

2. Depois clique em Ver informacgoes. n

3. Sera exibido uma nova guia com todas Cereh i g

as informacgdes e métricas.

X

Esta opcao esta tanto disponivel acessando a Guia Perfil franque do‘ P
como em Informacgdes > Conteudo > Publicacao. :

\ '.'./ww.networkorganic.com.br

Entendendo os dados da

Informacgdes da publicagédo

publicacao
[ Q v A
LEGENDA 1192 1 0 1
@ Curtidas
. Comentarios A 1700
ﬂ Compartilharam por direct Visitas ao perfil A.Jcance

M Salvaram a publicacdo
Interacdes ()

INTERACOES 4
Conjunto de informacgdes que mensura as a¢gdes que as
pessoas executaram quando interagem com a sua conta.

Agdes executadas a partir desta publicagdo

Visitas ao perfil 4
Visitas ao perfil: NUmero de vezes que seu perfil foi
visualizado Cliques no site 1
Cliques no site: NUmero de toques no site do seu perfil Descoberta @
DESCOBERTAS 1700
Conjunto de informagdes que mensura a quantas T : ;
pessoas veem seu contelido e onde elas o encontram. gt
Impressées: NUumero total de vezes que sua publicacao Seguidores 0
foi vista.
Alcance 1.700

Alcance: NUmero de contas Unicas que viram a sua
publicacdo. A métrica de alcance é uma estimativa e talvez Imprassoes
nao seja exata. 0.

0 pertl

C
Pa Pagina
[
[

Seguidores: NUmero de contas que comegaram a seguir
VOocCé.
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Para obter informacgdes sobre as publicagdes acesse:
Conta profissional > Perfil > Menu para Configuragdes > Informag¢des > Conteldo.

Stories

E o local onde também exibe os stories ativos, ou seja, publicos por 24
horas. Os stories inativos, ficam visiveis somente para a conta e suas
informacdes sdao exibidos nessa guia. Para storys que atingirem mais de 14
dias postados, deverao ser consultados em Itens Arquivados.

Stories @ ver tudo «—— Clique em Ver tudo para exibir
todos os stories ja criados.

el

1PRIMEIRO FRANQUEADO
DA @networkorganic

COMO SOLICITAR
@networkorganic

N©° de visualizagoes

Filtros para Analise dos Stories

Localizado na parte superior da guia, com filtro padrdo de Alcance e 14 dias,
em ordem crescente. Toque para alterar.

< Stories Tipo de interacao:

Alcance v 14 dias v Al-cance R Ligagées
Cliques no link Préximo story
Cliques no site Respostas
Como chegar SMS
Compartilhamento  Saidas
Emails Seguidas
Encaminhamento Visitas ao perfil
Impressdes Voltar

Por periodo:
24 horas
CHEGA DE LIKES! 7 dias

ORAO FOCOE O ALC 14 dias

- 20
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Analise das Informacoes de um Story.

1. Clique no story que deseja analisar.
2. Ao ser exibido, arraste o para cima.

3. Sera exibido uma nova guia com todas as

informagdes e métricas.

Esta opcao esta disponivel acessando a Itens Arquivado e em
Informagdes > Conteldo > Publicacao.

Botoes do Story

Configuracdes do story: Permite configurar
quem pode responder seu stories, bloquear
pessoas para que elas ndo os visualizem,
como deseja salvar e arquivar e sobre
questdes de compartilhamento.

. O ; ———p Fecha ajanela.
Quantidade de _ o \D X
o o 2 < OEIMPRENSA 4, 8
Visualizagdes e |—> Salva uma copia do story
e no celular.

Lo

Dados Estratégicos
Apresenta informacoes

de interacbes, <«—— ED] + 8.988 A4 Exclui o story.
descobertas e T
impressoes. Interagées Publica o story no feed.

Salva uma cépia do
story no celular.

32

AcOes executadas a partir d€SSESIOTY

Promover story
Respostas
Visitas ao perfil

Toques em figurinhas

(>

@franquianetworkorganic

Cliques no link 28

21
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Entendendo o; ilzlados do Story

INTERACOES
Conjunto de informagdes que mensura as agoes
que as pessoas executaram quando interagem
com a sua conta.

Respostas: NUmero de contas que responderam
seu story.

Toques em figurinhas: Numero de vezes que
tocaram em uma marcag¢ao ou mencao.

Visitas no perfil: Visitaram seu perfil devido ao
story

DESCOBERTAS
Conjunto de informacbes que mensura a
quantas pessoas veem seu conteldo e onde elas o
encontram.

Alcance: Numero de contas Unicas que viram uma
foto ou video no seu story. A métrica de alcance é
uma estimativa e talvez nao seja exata.

Impressoes: NUmero total de vezes que uma foto
ou video foi visualizado no story.

Seguidores: NUmero de contas que comecaram a
seguir voce.

Voltar: NUumero de toques para ver a foto ou video
anterior no seu story

Toque para avancar: Numero de toques para ver
a préxima foto ou video no story.

Préximo story: NUmero de toques para o story de
outra conta.

4] = soss ~ ¥ Ny
Interagées @
32
Acbes executadas a partir desse story
Cliques no link 28
Visitas ao perfil 4
Descoberta @
8.779
Contas alcancadas com este story

Impressoes 12.639
Seguidores 0
Navegagéo 480

18
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Atividade

E possivel coletar dados sobre as interacdes que suas publicacdes tiveram nos Ultimos
7 dias e identificar em quais dias as pessoas interagiram mais com as suas publicacoes ou
perfil. Caso queira ter os numeros reais, basta clicar em cima das barrinhas que os
Mesmos aparecerao.

Os dados de interacdes geralmente refletem os dias que vocé fez mais
postagens versus os dias que vocé fez poucas postagens ou nenhuma. Por isso, para
analisar esse dado com mais clareza ¢ indicado que vocé mantenha um ritmo
consistente em postagens (uma por dia, por exemplo). Assim, € possivel entender, pelas
interacOes, quais conteudos levaram os sequidores a interagirem mais com vocé.

Chamadas para acdo (comentarios do tipo “comenta aqui embaixo” no fim do texto ou
arrasta para cima no story) podem aumentar esses numeros, ja que levam os usuarios a
falarem no seu post. O atual algoritmo do Instagram rastreia posts que recebem muitas
interacdes nas primeiras duas horas e automaticamente os inserem na secao Explorar e
para mais contas.

Se vocé observou um bom resultado em alguma publicacdo que ndo tinha chamada
para agao, preste atencdo no conteudo do post: ele pode ser uma dica do que o seu
publico mais gosta de ver.

Acesse a Conta profissional > Perfil > Menu para configuragdes > Informagdes > Atividade
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Descoberta

Conjunto de informagdes que mensura quantas pessoas veem seu conteudo e
onde elas o encontram

Acesse Conta Profissional > Perfil > Menu para Configuracdes > Informagdes > Atividade

Contetido Atividade Publico

Descoberta &
Alcance: NUumero de contas Unicas que viram 212

o 2 Gn o Contas alcangadas de 31 de dez a 06 de jan
qualquer uma das publicacdes. A métrica de -
alcance € uma estimativa e talvez ndo esteja .

exata. -

~ , Ter Qua Qu Sex Sab Don Seg
Impressdes: NUmero total de vezes que todas ‘ R ‘ R
as publicagdes foram vistas. o 212
+153 X 24 de dez - 30 de dez
Impressoes 1.511
+1297 X 24 de dez - 30 de dez

Interacoes

Conjunto de informacdes que mensura as agdes que as pessoas executaram
quando interagem com a sua conta.

Acesse Conta Profissional > Perfil > Menu para Configuracées > Informagdes > Atividade

Interagbes ©

75
Acoes executadas na sua conta de 31 de dez e 06 de jan
Visitas no perfil: NUmero de vezes que o seu
perfil foi visualizado.

Cliques no site: NUmero de toques no site
Ter Qua Qui Sex Sab Dom Seg do seu perf”

Visitas ao perfil 70

+27 X 24 de dez - 30 de dez

Cliques no site 5

+4 X 24 de dez - 30 de dez
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Pl Ao /e &S

/L’

Publico

Parte da ferramenta que possibilita conhecer mais sobre o seu publico, o tipo de
conteudo que ele mais gosta e o melhor horario pra fazer as publicacao.

As informacao disponiveis ajuda a segmentar seus anuncios no Instagram. Entendendo
as caracteristicas do seu publico, e possivel alcanca-lo com muito mais qualidade e
tambem encontrar mais pessoas parecidas com quem ja te seque e interage com vocé.

Dados demograficos so aparecem em contas com mais de 100 sequidores no perfil.

Acesse a Conta profissional > Perfil > Menu para configuracdes > Informagodes > Publico

Crescimento

E possivel rastrear como seu pubico cresceu nos Ultimos 7 dias ou em um so dia. Todos
0s numeros sao calculados usando o Horario do Pacifico.

Acesse a Conta profissional > Perfil > Menu para configuracdes > Informacodes > Publico

Crescimento ® Ver publicagdes

* Geral -1

e Deixaram de seguir vocé 2 ,

% Gorieceraiii e Seguir vock . Geral: Numero de contas que comecaram a

seguir vocé, menos o numero de contas que
deixaram de seguir ou sairam do Instagram
no periodo selecionado.

/\y Comecaram a seguir: Numero de contas

° gue seguiram vocé no periodo selecionado

Sabado, 4 de Jan @

Deixaram de seguir vocé: Esse é o niUmero de
contas que deixaram de seguir vocé ou
sairam do Instagram no periodo selecionado.
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LocalizacOes mais relevantes

Os locais onde seus seguidores estdao concentrados. Podem ser filtrado por
Cidades ou Paises

Acesse Conta Profissional > Perfil > Menu para Configuracdes > Informagdes > Publico

Localizagdes mais relevantes O Cidades Paises Localizagdes mais relevantes @ Cidades Paises

Portugal

Hoiizont s .
Belo Horizonte Arabia Saudita
Salvador i
Egito
Juiz de Fora

Estados Unidos

Faixa etaria

A distribuicdo de idade dos seus seguidores. Podem ser filtrado por Todos,
Homem ou Mulheres

Acesse Conta Profissional > Perfil > Menu para Configuragdes > Informagdes > Publico
Faixa etaria ® Tudo Homens Mulheres

183-17

Falxaetarla(D Tudo Homens Mulheres 18-24 _54%

13-17 35-44
25-34 | 27 _
35-44 65+
45-54
55-64 Faixa etaria @ Tudo Homens Mulheres
65+

13-17

25-34

35-44

45-54

55-64
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Género

A distribuicdo de género dos seus seguidores

Acesse Conta Profissional > Perfil > Menu para Configuragdes > Informacdes > Publico

Género (O

54%

Mulheres Homens

Seguidores

Média de vezes que seus seguidores acessam o Instagram
* Seguidores — Horas : Média de vezes que seus seguidores acessam o Instagram
em um dia tipico
* Seguires — Dias : Os dias da semana quando seus seguidores estao mais ativos.

Acesse Conta Profissional > Perfil > Menu para Configuracées > Informagdes > Publico

Seguidores (0 Hordrios Dias Seguidores © Horarios Dias
{ Segundas-feiras >
702 757 1 1,9 mil 1,9 mil 1,9 mil
609
. ...l . ..

Oh 3h 6h 9h 12h 18h 21h Ter Qua ui Dom
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Conquiste mais Clientes

Nao investir em publicidade no Instagram como parte de suas
estratégias de marketing é ficar para tras. Muitas pessoas
acessam o Instagram em busca de inspiracao e informacao. O
anuncio € redirecionado especificamente para o que essas
pessoas pesquisaram e interagiram recentemente, logo, faremos
a divulgacao filtrando o publico especifico para o seu produto,
Servico ou imagem.

Tenha um perfil profissional apresentavel, com boas
publicacOes, stories constantes e visualize sempre o direct da
conta. Responder as mensagens corretamente faz todo o
diferencial na hora fechar uma venda.

Entre em contato com a Network Organic, além de promover
seus anuncios, impulsionamos seu perfil para obter mais
seguidores, solicitamos o selo de autenticidade da conta,
realizamos assessoria de impressa, construimos um sites para
venda online ou institucional, registramos sua marca, temos
servicos financeiros e muuuuuito mais.

Até mais - *

(@) @NETWORKORGANIC

NEcWO=C

5 (31)99819-8991

@ \WWW.NETWORKORGANIC.COMBR


https://www.instagram.com/networkorganic/
https://wa.me/553198198991
https://www.networkorganic.com.br/

